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銘傳大學商業設計學系設計創作與研究碩士班
論文/創作報告 [計畫書]格式規範
1、 計畫書說明
1. 封面以A4紙張繕製，封面紙張自訂。

2. 格式內容說明如下附件一、二、三。
3. 文章主體中文為標楷體，英文為Times New Roman，由左至右，橫式排列，文句中引用之外語原文以（）號附註。
4. 參考文獻格式請參考論文寫作APA格式 (年份統一西元年，頁數只需登記數字，沒有頁及PP)，字級為12P行距為標準(最小行高12P)，中文參考文獻在前英文文獻在後。
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【附件一】
銘傳大學商業設計學系設計創作與研究碩士班(18P)
論文計畫書(或創作計畫書)(24P)

台灣大專院校校徽造形意象之研究(18P)
A Study of the Images of School Emblems among Colleges and Universities in Taiwan (14P)
	研究生
	○○○(12P)

	指導教授
	○○○(12P)


  中華民國106年6月 (12P)
	設計創作與研究碩士班
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	論文計畫書
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	○○○  撰
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【附件二】
摘要(16p粗體)
(14p)由於國內信用卡市場成長快速，各發卡銀行為求差異化，紛紛與擁有穩定顧客群之企業組織組成策略聯盟，希望衍生出不同附加價值的認同卡以區隔市場；但是，除了少數幾種卡受到肯定外，大多數的認同卡策略聯盟績效表現皆不理想。因此，本研究針對國內認同卡之發卡銀行進行普查，希望從聯盟動機、夥伴選擇及互動程度等角度進行探討，以供發卡銀行在選擇聯盟夥伴時參考。重要發現如下：
1、 發卡銀行與營利或非營利組織合作發行認同卡之動機為：「提高持卡及消費意願」、「有效市場區隔」、「增加親切與信任感」及「提昇企業形象」因素。
2、 發卡銀行選擇認同卡策略聯盟夥伴時，主要評估準則為：「品牌資產」、「行銷能力」及「關係淵源」因素；而且評估準則不同，將影響認同卡策略聯盟的績效，特別士聯盟夥伴的「品牌資產」與「行銷能力」，有助於認同卡策略聯盟之績效表現。
3、 發卡銀行發行認同卡時，不同的聯盟動機將影響認同卡策略聯盟的夥伴選擇。若發卡銀行是為「提高持卡及消費意願」與「有效市場區隔」而發行認同卡，則在選擇夥伴時，將特別重視「行銷能力」因素；若是為「提昇企業形象」，則特別重視「品牌資產」因素。
4、 發卡銀行與聯盟夥伴之互動程度，將影響認同卡策略聯盟的績效，而且互動程度愈高，將使認同卡策略聯盟的績效愈好。
關鍵詞：策略聯盟、市場結構、聯盟績效
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論文封面尺寸及打字版面規格範例
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系、所名標楷體14級





請勿擅自更動格式及字體，格式不符者將退回更正，如因此導致無法順利畢業，後果由同學自行負責。











